


DROGERIE INTERNETOWE



UZASADNIENIA - wizaz24.pl :

• Nigdy się nie zawiodłam, produkty są mega pod każdym względem, dobrze dbają o klienta
• Mają dobrą opinię wśród moich koleżanek
• Szeroki asortyment przy konkurencyjnych cenach
• Lubię tam robić zakupy 

SKOJARZENIA - wizaz24.pl :

• Znane marki
• Duży wybór
• Kupuję tam moje kosmetyki 
• Super promocje 

Co sprawiło, że marka wizaz24.pl została uznana za Lidera Jakości?
(wypowiedzi respondentów)

DROGERIE INTERNETOWE

ZNAJOMOŚĆ MARKI 1

WARTOŚĆ %

ezebra.pl 35.8%

wizaz24.pl 27.3%

cocolita.pl 23.0%

ekobieca.pl 19.4%

strefaurody.pl 15.8%

alledrogeria.pl 12.1%

kosmetykomania.pl 11.5%

bliskonatury.pl 9.1%

superkoszyk.pl 8.5%

1 – Znajomość marki to % osób znających daną markę w 
kontekście danej kategorii produktowej

18,0%

16,0%

10.2%

wizaz24.pl

cocolita.pl

ezebra.pl

PROCENTOWY ROZKŁAD GŁOSÓW



Poniżej 24 lat

26,8%
Od 25 do 34 lat

39,2%
Od 35 do 44 lat

13,4%

76,3% 23,7%

Powyżej 45 lat

20,6%
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UŻYTKOWANIE i POLECANIE WYBRANYCH LIDERÓW

Marka % głosów % Użytkujących % polecających

1 wizaz24.pl 18,0% 60.0% 86.7%

2 ezebra.pl 16,0% 73.9% 68.4%

3 cocolita.pl 14.3% 72.7% 86.4%

1 - % Głosów to liczba osób, które uważają markę za najlepszą jakościowo w kategorii 
2 - % Użytkujących to ilość osób, które uważają markę za najlepszą i realnie miały styczność z produktem, były jego użytkownikami lub 
mają na ten temat informacje z pierwszej ręki
3 - % Polecających to odsetek osób, które uważają daną markę za najlepszą, są użytkownikami produktu i realnie go polecają 
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